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Tento dokument slizi ako zadanie pre reklamnu agenturu. Vystupom
zadania je navrh stratégie, positioningu znaéky a/alebo komunikaéného
konceptu, resp. platformy na dlhsie ¢asové obdobie.

Zadavatel

Nazov spoloc¢nosti:

Kontaktna osoba
Meno a priezvisko:
Pozicia:

E-mail:

Telefén:

Dalsie kontakty:

Terminy

Chemistry meeting (nepovinné):
Zaslanie briefu:

Debrief:

Prezentacia 1. kolo:

Feedback:

Prezentacia 2. kolo:
Vyhodnotenie tendra:

Feedback:

Oslovené agentury



Pozadie projektu
PrecCo sa bude projekt realizovat? Opiste vychodiskovu situaciu z pohladu vasej znacky.

Aka je situacia na trhu, na ktorom vasa znacka posobi?
Opiste situaciu a vyvojové trendy na trhu.

Kto su vasi hlavni konkurenti?

Koho povazujete za hlavnych konkurentov? Aku poziciu ma vasa znacka oproti konkurentom?
V ¢om je silnejsia? V ¢om je slabsia? Mate svoju poziciu zmeranu prieskumom?



Ciele a vyzvy
Definujte hlavnud vyzvu, pred ktorou stoji vasa znacka. Aké su hlavné komunika&né a/alebo
obchodné ciele? Co chcete dosiahnut zmenou komunikaéného konceptu/stratégie?

Ako je vasa znac¢ka z hladiska komunikacie zadefinovana?
Aky je positioning a tone of voice znacky?

Preco vasa znacka existuje?
Co je poslanim vasej spoloénosti?

Cielova skupina
Kto je vasa primarna cielova skupina? Koho chcete oslovit? Co tlto skupinu charakterizuje?

€o chcete dosiahnut?
Zelana reakcia, zmena spravania cielovej skupiny, vhimanie zna&ky/produktu:



Reason to believe
Pre¢o by mali [udia uverit kampani/sluzbe/produktu? Co ich ma presvediit? Opiste hlavny
benefit produktu/sluzby pre zakaznika.

Klucové posolstvo
Popiste v jednej vete, €o si ma cielova skupina zapamatat. Co chcete, aby si o vasej znacke/
vasom produkte mysleli?

Prehlad predchadzajucej komunikacie

Aké mala v minulosti vysledky, ¢o fungovalo a chceli by ste v tom pokracovat, ¢o naopak
nefungovalo a aké poucenie ste si z toho zobrali?



Pozadovany vystup

Co potrebujete vytvorit? Uvedte, €o ma byt vystupom (napr. nastavenie stratégie znacky,
positioning, definovanie komunikacného konceptu, ukazka imidzovej ¢i produktovej kampane
a pod.).

Povinné prvky a obmedzenia

Uvedte, ¢o musi byt sucastou vystupu a ¢omu sa vyvarovat. PriloZte brand guidelines, dizajn
manual.

Referencie

Uvedte priklady a ukazky komunikacie lokdlnych alebo zahrani¢nych znaciek, ktoré povazujete
za referencné k vaSmu zadaniu. Prosim, uvedte aj preco prave tieto konkrétne ukazky.

Nasadenie
Aky je termin spustenia pripravovanej stratégie/komunikaéného konceptu?

Rozpocet

Aky je planovany rozpocet? Uvedte rozpocet na agenturnu pracu, produkciu aj média.
Definovanie produkéného rozpoctu je dolezité na to, aby agentury mohli ponuknut
uskutocnitelné riesenia.



Hodnotiace kritéria
Presne definujte hodnotiace kritéria (stratégia, kreativa, cena, tim a iné) a ich vahu pri
rozhodovani.

Skicovné
Uvedte vysku skicovného ako odmeny pre zUcastnené agentury.

Rozsah dlhodobej spoluprace

Aky rozsah prac zo strany agentdry ocCakavate? Uvedte, ktoré oblasti komunikacie ma
agentura v ramci dlhodobej spoluprace zastreSovat. Napr. imidzové a produktové kampane,
social media, internd komunikacia, PR atd.



Extras
Prilohy, dizajn manual, ukazky predchadzajucej komunikacie:
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