MEDIALNY BRIEF

NAZOV PROJEKTU
DATUM ZADANIA
BRIEFU
ZAKLADNY PREHLAD KLIENTA (ZADAVATELA)
Meno spolo¢nosti
Kontaktna osoba
Teleféonne cCislo
KLIENT :
(ZADAVATEL) E-mal
Adresa

DOLEZITE TERMINY

(3]
Férovy tender ma definovany pocet kél a harmonogram.
Klient na zaciatok presne definuje pocet kdl, ¢o v jednotlivych kolach od agentir o¢akava a aky je presny harmonogram
tendra a dokedy najneskér urobi vyhodnotenie jednotlivych kol a celého tendra.
Ak sa klient rozhodne urobit ostry vyber dvojkolovy, tak ulohou druhého kola by malo byt primarne zapracovanie
pripomienok k prezentacii z prvého kola alebo len cenova ponuka, ale uz len pri dvoch finalnych agentuarach.

(8]
Férovy tender ma moznost’ debriefu, prezentacie a spatnej vazby.
Pri Férovom tendri ma agentura moznost debriefu za uc€asti klu€ovych ludi klienta a osobnej prezentacie strategicko-
kreativnych vystupov. Agentira ma narok na osobnu spatnu vazbu, t.j. konstruktivny feedback na vypracované a
prezentované vystupy po prezentacii alebo po vyhodnoteni tendra.

Chemistry Meeting
(Uvodne stretnutie)

Datum zadania Brief-
u

Datum Debrief-u

Prezentacia
1. kolo

TERMINY Spatna vazba
1. kolo

Prezentacia
2. kolo

Vyhodnotenie a
vyhlasanie vysledkov
finadlnych prezentacii

Spatna vazba

Vyhlasenie vit'aza

(4]
Férovy tender nesluzi na iny zamer a ma vit'aza.
Férovy tender nesluzi na preverenie a motivaciu existujucej agentury, znizenie jej ceny a nesluzi na ziskanie informacii
o trhu, konkurencii alebo na ziskanie napadov na komunikaciu brandu ¢&i produktu. Vysledkom tendra je formalne
uzavretie spoluprace (zmluva/objednavka) s vitazom tendra.




PREHLAD PROJEKTU

[1]
Férovy tender je transparentny.
Klient/Zadavatel, zu€astnené agentury transparentne informuje o dévode tendra, o menach pozvanych agentur, o
doterajSej spokojnosti s uz zrealizovanymi kampafiami, o tom, kto rozhoduje v tendri, o objeme a charaktere
spoluprace, ktoru od vitaznej agentury o¢akava.

Zakladné informacie!

POZADIE

PROJEKTU

Zdroje vyskumu a
klaéové zistenia?

Zakladné informacie a
popis?®
PRODUKT/SLUZBA Definujte, ¢im sa
produkt/sluzba lisi od
konkurencie.

Zaciatok kampane
[datum]

; ’ Trvanie kampane
CASOVY [den zaciatku —
HARMONOGRAM den ukongéenia]

Fazy kampane

CIELOVY TRH

Zakladné informacie a
popis

ZNACKA

Ciel znacky

KONKURENCIA Situacia na trhu

! Uved'te hlavny dovod zacatia kampane (Niektoré potencidlne dévody: zvySenie povedomia znatky/produktu/ sluzby, zvy3enie
predajov, oslovenie novej cielovej skupiny, PR aktivita alebo akékol'vek ina relevantna informacia, ktora mozu agentiram sluzit’ ako
podklad.)

2 Poskytnite akékol'vek kIi¢ové zistenia z internych alebo externych prieskumov/vyskumov, ktoré mozu byt d’alsimi

relevantnymi zdrojmi pre ziskanie komplexného prehl'adu o ciel'och kampane. V pripade potreby pouzite/dopliite.

3Ak je to relevantné, zdiel'ajte podrobnosti o tom, €o robi produkt/sluzbu vynimoé&nou. Zdéraznite jedine¢nost, vyhody oproti
konkurencii a vSetky Specifické vlastnosti alebo funkcie, ktoré chcete pod¢iarknut’.




Hlavny konkurent

Dals$i konkurenti

Poznamka

CIEL KAMPANE

KAMPANOVE Hlavna sprava
POSOLSTVO kampane
KREATIVNY
NAPAD

CIEL KAMPANE

TYP KAMPANE

Uvedenie natrh,
povedomie o znacke,

imidz, ...
MERANIE A KPI
HODNOTENIE
Primarna

CIELOVA SKUPINA

(vek, pohlavie ,
zivotny Styl, ...)

Sekundarna

Dopliiujuce
informacie

DISPONIBILNE
FORMATY*

Bannery, video,
¢lanok, direct mail, ...

TV

4 Uved'te v8etky disponibilné formaty pre kazdy typ média, napr. 20-sekundovy TV spot, 6-sekundové/10-sekundové/15-
sekundové video formaty a $pecifikujte ich pomer (napr. 9:16 alebo 16:9). Statické alebo animované bannery a iné.




MEDIA MIX*> OOH

TLAC
DIGITAL
RADIO
VSTUPNA
STRANKA
POZNAMKY

MEDIALNY ROZPOCET

(6]
Férovy tender ma jasny rozpocet.

Férovy tender pri projektovych (jednokampariovych tendroch) (v pripade tendra na sluzby medialnej agentury
spolupracou na minimalne jeden kalendarny rok) transparentne informuje aspor o hrubom rozpoéte na kampari/zadanie
/event a jeho rozdelenie na média, produkciu a pracu agentury (okrem eventov, kde sa rozpocet nedeli). Pri produkcii
definuje vySku rozpo€tu na tuto polozku, aby agentiry mohli priniest’ uskutoCnitefné rieSenia.

Ak klient vybera agentiru na viacro¢nu spolupracu a forma odmernovania bude mesacéné /ro¢né fee /v pripade
medialnych agentur fee vo forme % z takto definovaného rozpoctu, tak klient pripravi:
predpokladany rozsah hodin jednotlivych agentirnych pozicii a ich pozadovanu prax a tie da agenturam doplnit len o
hodinové sadzby tychto pozicii,
alebo roény scope of work, ktory da agentiram nacenit,
alebo
v pripade tendra na sluzby medialnej agentury tendrovany ro¢ny medialny obrat, ktory da agentiram nacenit.

Celkovy rozpocet
[€ bez DPH]

Rozdelenie rozpoctu
medzi vybraté media

MEDIALNY typy
ROZPOCET (Uved'te v pripade
potreby)
Poznamka
DOPLNUJUCE DETAILY
NAVODY A

PREZENTACIE

BEZPECNOST
ZNACKY

EXTRA

5 Uved'te informécie alebo preferencie pre kazdy typ média, ak sa to vzt'ahuje na kampati. Ak neexistuji Ziadne predchadzajice
znalosti o preferenciach medialneho mixu, tieto polia mozu zostat’ prazdne.




UCHADZACI| & ODMENA AGENTURY

(2]
Férovy tender prebieha maximalne medzi 4 agentdrami.

Klient méze v tvodnych kolach tendra oslovit fubovolny po€et agentur a urobit’ si prehlad trhu (ak klient nema aktualny
prehfad o agenturach, o ich kondicii, o ich pracach a klientoch). V tychto kolach ich poziada o prezentaciu credentials
alebo mdze zorganizovat ,chemistry meeting®, kde ma moznost osobne spoznat blizSie agenturu, jej fudi, spbsob prace
a vysledky, ktoré agentura dosahuje. Po prezentaciach si klient vyberie maximalne 4 agentury, ktoré pozve do ostrého
kola/kél tendra, kde uz pozaduje vypracovanie vystupov na jeho tendrové zadanie.

[10]
Férovy tender prejavuje uctu k vykonanej praci
Pri vaéSom rozsahu vystupov pozadovanych od agentur (rozpracovanie nad ramec ideovych konceptov) vo Férovom
tendri klient poskytuje skicovné, alebo int formu finanénej odmeny, ako prejav ucty k vykonanej praci a hodinam
stravenych na realizacii tendra.

Ktoré agentuiry sa
AGENTURY prihlasili na vyberové
konanie?
ODMENA
AGENTURY
(SKICOVNE)®

6 Odmena agentiry (skicovné) predstavuje kompenziciu pre agentury za ich u¢ast’ na tendri. Definovanie a uhradzanie odmeny
agentury (skicovné) signalizuje, Ze korporacie uznavaju hodnotu kreativnych napadov, strategického myslenia a priemyselnych
poznatkov, ktoré agentury prinasaju.




HODNOTIACE KRITERIA

[7]
Férovy tender ma jasné kritéria a zaéastniuju sa na nom ludia, ktori rozhoduju.
Férovy tender obsahuje presne definované hodnotiace kritéria a ich vahu pri rozhodovani.
Ludia, ktori maju rozhodujuce slovo vo vybere agentury su pritomni pri vSetkych klu€ovych fazach tendra, ale najma pri
prezentéciach agentar.

Kracové strany a osoby s rozhodovacou
pravomocou zapojené do procesu
hodnotenia.”

Opiste proces a metodolégiu pouzitu pri
vybere a vyhodnocovani kritérii
hodnotenia.

1.) Kritérium [Vysvetlenie]

2.) Kritérium [Vysvetlenie]
Uvedte struc¢né vysvetlenie kazdého
kritéria.

3.) Kritérium [Vysvetlenie]

Dodatoéné poznamky

[5]
Férovy tender ma primerany rozsah zadani a poskytuje dostatoény ¢as na ich vypracovanie
Férovy tender nema byt databazou napadov na vsetky produkty klienta. V pripade tendra ratajuceho s viacroénou
spolupracou s agenturou, by mal klient pozadovat’ stratégiu a kreativne rieSenie /medialnu stratégiu najviac na 3
produkty / 3 brandy / 3 kampane /3 zadania. PoCet prezentovanych konceptov by mal ostat na zvazeni agentury.
Agentury dostanu na vypracovanie vystupov ¢asovy priestor minimalne 5 az 6 tyzdnov (v pripade vypracovania vystupov
pri eventoch 3 az 4 tyzdne).
V pripade tendra ratajuceho s ro¢nou a kratSou spolupracou (v pripade tendra na sluzby medialnej agentury spolupracou na
minimalne jeden kalendarny rok) by mal pozadovat klient kreativne /strategické /planovacie rieSenia na max. 2 produkty /
brandy / kampane /zadania. Agentury dostanu na vypracovanie vystupov ¢asovy priestor minimalne 3 az 4 tyzdne

(9]
Férovy tender ma vopred urcené, obojstranne vyvazené zmluvné podmienky spoluprace
Zmluva, ak ju dodava klient/zadavatel, musi byt obojstranne vyvazend, bez diskriminacie agentury, bez nezmyselne vysokych
pokut a neprimerane dlhych splatnosti faktir. Klient umozni agentire zmluvu pripomienkovat.

" Uved'te, aké oddelenie alebo kompetentnd osoba/-y bude/-i hodnotit’ vyberové konanie.







